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Gesamtkontext

Auf dem Portal der Bundesverwaltung werden
digitale Services des Bundes zusammengefasst
angeboten. In den nachsten Jahren werden dies
mehrere hundert sein, wobei jeder Service ein
individuelles Product Icon haben wird.

Damit der User rasch und angenehm zum Ziel
findet, kommt den Product Icons eine zentrale
Bedeutung zu. Sie missen einerseits den einzel-
nen Service als hochwertiges, vertrauenswirdiges
und technologisch zeitgemasses Produkt repra-
sentieren, andererseits in der Serie abwechslungs-
reich und Ubersichtlich wirken.

Dieses Konzept baut auf den Richtlinien Web-
design Bund auf. Es definiert Regeln und den
Prozess, wie Product Icons des Bundes umgesetzt

werden.



https://eportal-t.admin.ch/start
https://swiss.github.io/styleguide/de/
https://swiss.github.io/styleguide/de/
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Grundlagen

Anspruch

Einheitliches Erscheinungsbild

Die Product Icons orientieren sich am CD Bund.
Damit stellt das Konzept sicher, dass dem User
einheitlich und hochwertig gegeniibergetreten
wird. Gleichzeitig wollen die Product Icons der
aktuellen digitalen Asthetik entsprechen. Externe
Orientierungsmarken sind Material Design (ftir Ul
Design) und Font Awesome (fiir Icon Design). Bei-

de Systeme werden beim Bund bereits verwendet.

Flexibilitat

Das Konzept muss flexibel sein, damit Gber einen
langeren Zeitraum zahlreiche, individuell wirken-
de Icons darauf aufgebaut werden koénnen. Bei
der inhaltlichen Umsetzung und der Anwendung
der Farbpalette wird daher Spielraum gelassen.
Demgegentber gewahrleisten klare Regeln bei
der formalen Umsetzung, dass die Zusammenge-
horigkeit Gbergeordnet bestehen bleibt.

Aussagekraft

Ein Product Icon transportiert den Mehrwert des
Services — trotz formaler Reduktion — so deutlich
wie moglich, um die richtige Erwartungshaltung
beim User zu erzeugen. Darum wird nicht nur die
Nutzergruppe, sondern auch der Kontext der Nut-
zung des jeweiligen Produktes berlcksichtigt.

UXx

Die Product Icons als «Verpackung» von Services
der Bundesverwaltung und friihe Schnittstelle
zum User mussen aus Sicht UX tberzeugen. Echte
User bereits bei der Entwicklung eines Product
Icons einzubeziehen hilft, Symbole zu verwenden,
die intuitiv verstanden werden. Zu einer guten
UX gehort aber auch auch eine liberzeugende
Wirkung als Serie.

Accessibility

Product Icons mussen in allen Varianten fur User
mit Beeintrachtigung barrierefrei zuganglich sein.
Vorgaben zur Einhaltung der Barrierefreiheit sind
in den Richtlinien Webdesign Bund definiert. Fir
visuell barrierefreie Product Icons ist ein Mindest-
kontrasts und ein adaquater Detaillierungsgrad

relevant.


https://www.bk.admin.ch/bk/de/home/dokumentation/cd-bund/cd-manual.html
https://www.material.io/
https://fontawesome.com/
https://swiss.github.io/styleguide/de/docs/07-accessibility.html

Grundlagen

Material Design

Material Design ist ein Open Source Design Sys- o

M Introduction - Material Design X +

tem von Google, welches Erfahrungswerte aus € > C & matrilio

Design, Technologie und Wissenschaft zusam- () maTERIAL DESTON

menfuhrt. Material Design wird von Designern
Goals

und Entwicklern laufend weiterentwickelt. Material System

Introduction
Dank der Orientierung an Material Design kann Material studies
die neue Web Design Library des Bundes auf

geratelbergreifende Erfahrungswerte in Bezug

auf UX und Accessibility sowie bereits bestehende Material Foundation

mr

Foundation overview

Komponenten und Tools zuriickgreifen.
Environment
Layout .
Navigation
Color
Create Unify Customize
Typography
Create a visual language that Develop a single underlying Expand Material's visual
Sound synthesizes the classic system that unifies the user language and provide a flexible
(conoaranhy principles of good design with experience across platforms, foundation for innovation and
oraphy the innovation and possibility of devices, and input methods. brand expression
Shape technology and science.
Motion
Interaction



https://www.material.io/

Grundlagen

Font Awesome

Bundesintern werden bereits lcons aus der Font BT

Awesome Sammlung in der Version "Ligh‘t" ver- &« ¢ @ © & https://fontawesome.com/icons?d=gallery&s=light&c=alert,currency e & 7| | Q search W+ B0 =
wendet.
m Font Awesome Q Start Icons Docs  Support Plans  Blog T-Shirts Sign In <)
Die Product Icons lehnen sich daher stilistisch

an Font Awesome an (Outline und abgerundete

Free

Linien) und nutzen soweit vorhanden dieselben

Pro Only

Darstellungen.
— All 51 Awesome Icons BEE @
Regular -

Um dem Anspruch in Bezug auf Aussagekraft ge- Light O E5D

recht zu werden, sind Product Icons jedoch immer Duotone

individuelle Anfertigungen. Eenes

Latest Release

Accessibility
Alert

Animals

Arrows

Audio & Video

Automotive

Autumn

Beverage

Buildings



https://fontawesome.com/
https://fontawesome.com/

Grundlagen

Farbpalette

Die Farbpalette gemass CD Bund wurde fur die
Entwicklung der neuen Web Design Library des
Bundes (basierend auf Material Design) erweitert.

Flr Product Icons steht die erweiterte Farbpalette
zur Verfigung.

Primary Cerulean #006699

Primary-900 #293D47 Primary-400 #267DA8

Primary-800 #214456

Primary-700 #14516F Primary-200 #99C2D6
Primary-600 #0A5B84 [EINEVET] #CCEOEB

Primary-500 #006699 Primary-50 #F2F7FA

Secondary-900 #3D4C57

Secondary-800 #47657C Secondary-300 #9BCBFO

Secondary-700 #517D9F Secondary-200 #B2D7F4

Secondary-600 #5990BB Secondary-100 #D1ETF8

Secondary-500 #60A2D6 Secondary-50 #EFF7FC

Bund Red #F7001D

Venetian Red #DCO018

Black #000000 Gray-400 #B4B4B4

Gray-80 #7177 Light-gray #D5D5D5
#333333 Gainsboro #ESESES
Coal Smoke #F5F5F5

Empress White #FFFFFF

Farbpalette CD Bund

Success 900 Dark #006226 Success 400

Success 800 Default #00813A Success 300
Success 700 #0F9245
Success 600 #1DA451 Success 100 Light

Success 500 #27B45B Success 50

Warning 900 #501900 Warning 400

Warning 800 #5F1A00 Warning 300
Warning 700 Dark #80310D Warning 200
Warning 600 #AF4600 Warning 100

Warning 500 Default #ET5E00 Warning 50 Light

Error 900 #630012 Error 400

Error 800 #86090C Error 300

Error 700 Dark #931012 Error 200

Error 600 #A31A17 Error 100 Light

Error 500 Default #B00020 Error 50

Zusatzfarben Web Design Library Bund

#50BF73

#72CB8C

#C3E8CD

#EGF6EB

#F07703

#FBI70B

#FFBF52

#FED284

#FEE3BS

#DE2839

#DE6C74

#EA959B

#FBCAD2

#FDEAEE


https://www.bk.admin.ch/bk/de/home/dokumentation/cd-bund/cd-manual.html

Grundlagen

Links

Bund

Richtlinien flr das Webdesign Bund:
https://swiss.github.io/styleguide/de/

Barrierefreiheit (Contrast Analyser):
https://www.leserlich.info/kapitel/farben.php

Confluence:
https://confluence.bit.admin.ch/pages/viewpage.
action?spaceKey=EVZMETHODIK&title=lcon+Kon-
zept

Material Design / Font Awesome

Material Design, Product Icons:
https://material.io/design/iconography/

Google Icon Design Templates:
https://goo.gle/icontemplates

Font Awesome:

https://fontawesome.com/

Nutzliche Tutorials

How to Make Icons:
https://design.tutsplus.com/articles/how-to-ma-
ke-icons--cms-32202

How to Create Pixel-Perfect Artwork using Adobe
Illustrator:
https://design.tutsplus.com/tutorials/how-to-cre-
ate-pixel-perfect-artwork-using-adobe-illustra-
tor--cms-23907

Understanding Adobe lllustrator’s Grid System:
https://design.tutsplus.com/tutorials/understan-
ding-adobe-illustrators-grid-system--cms-23623


https://design.tutsplus.com/articles/how-to-make-icons--cms-32202
https://design.tutsplus.com/articles/how-to-make-icons--cms-32202
https://design.tutsplus.com/tutorials/how-to-create-pixel-perfect-artwork-using-adobe-illustrator--cms-23907
https://design.tutsplus.com/tutorials/how-to-create-pixel-perfect-artwork-using-adobe-illustrator--cms-23907
https://design.tutsplus.com/tutorials/how-to-create-pixel-perfect-artwork-using-adobe-illustrator--cms-23907
https://design.tutsplus.com/tutorials/understanding-adobe-illustrators-grid-system--cms-23623
https://design.tutsplus.com/tutorials/understanding-adobe-illustrators-grid-system--cms-23623
https://swiss.github.io/styleguide/de/
https://www.leserlich.info/kapitel/farben.php
https://confluence.bit.admin.ch/pages/viewpage.action?spaceKey=EVZMETHODIK&title=Icon+Konzept
https://confluence.bit.admin.ch/pages/viewpage.action?spaceKey=EVZMETHODIK&title=Icon+Konzept
https://confluence.bit.admin.ch/pages/viewpage.action?spaceKey=EVZMETHODIK&title=Icon+Konzept
https://material.io/design/iconography/
https://goo.gle/icontemplates
https://fontawesome.com/
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Regeln

Grid

Ausgehend vom Grid, den Google fiir seine
Product Icons nutzt, wird ein Grid fir die Product
Icons «Bund» abgeleitet.

Der Grid sieht ein quadratisches Icon mit einer
Seitenlange von 192 Pixel vor. Der eigentliche
Bildbereich betragt 152 Pixel * 152 Pixel. Dies ist
der Default eines Product Icon «Bund».

Dem Favicon (32 Pixel * 32 Pixel) hinterliegt ein
separater Grid ohne Schutzbereich.

Links
Google Material Design, Product Icons:
https://material.io/design/iconography/

Google Icon Design Templates:
https://goo.gle/icontemplates
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Grid fur Google Product Icon
192px * 192px

Grid fur Product Icon «Bund»
Default
192px * 192px

Grid fur Favicon «Bund»
32px * 32px

m =4px *4px

— Bildbereich
152px * 152px

Schutzbereich

«— Sperrbereich



https://material.io/design/iconography/
https://goo.gle/icontemplates

Regeln

Grid

Die Uibrigen Zustande eines Product Icon bauen
wie folgt auf dem Grid «Default» auf.

Beim Zustand «App lcon» wird die Ecke links
oben durch die Lasche mit dem Schweizerkreuz
abgedeckt. Damit das Icon trotzdem gut sicht-
bar bleibt, wird der Bildbereich um ca. 90% nach
rechts unten verkleinert. Der neue Bildbereich hat
eine Grosse von 134 Pixel * 134 Pixel. Schutzbe-
reich und Sperrbereich bleiben identisch.

Die beiden Zustande «Offline» und «No Access»
werden mit einem Badge in der linken oberen
Ecke dargestellt. Der Badge Uberlagert leicht den
Bildbereich des Icons.

12

Grid fur Product Icon «Bund»
mit Erweiterung «App lcon»
192px * 192px

Grid fur Product Icon «Bund»

mit dem Badge «Offline» und «No
Access»

192px * 192px

NERSY

Bereich «Lasche Bund»

— Bildbereich «App Icon»
134px * 134px

Schutzbereich

«— Sperrbereich

Badge «Offline» und «<No
Access»

— Bildbereich «Default,
«Offline» und «No Access»

152px * 152px




Regeln
Grossen

Die Product Icons werden in folgenden Grdssen
und Dateiformaten umgesetzt (vgl. dazu auch
Anwendungsbereiche, S. 15-16):

Default (SVG): Pixelgenaue Normalgrosse ().

Favicon (PNG): Individuell erstellte, pixelgenau
reduzierte Version des Default Icons. Diese Versi-
on dient als Vorlage fiir das App lcon.

App lcon (SVG und PNG): Als Ausgangslage fur
das App lcon dient die reduzierte Version des
Favicons.

Der Bildbereich des App Icons ist im Vergleich
zum Default um ca. 90% nach rechts unten ver-
kleinerter, so dass die Lasche Bund nicht zuviel
abdekt. Die Lasche Bund hebt sich zusatzlich mit
einem Schlagschatten von dem Icon ab und legt
sich Uber das Bild. Der graue Hintergrund unter-
stltzt diesen visuellen Effekt und riickt die Lasche
in den Vordergrund.

13

Default

Grosse:

192px * 192px
Bildbereich:
152px * 152px
|con:

bunt

Hintergrund:
transparent

Favicon

Grosse:

32px * 32px
Bildbereich:
30px * 30px
Icon:

bunt, vereinfacht

Hintergrund:
transparent

App Icon
Grosse:

192px * 192px
Bildbereich:
134px * 134px
Icon:

bunt
Hintergrund:
#F5F5F5 (Smoke)

Lasche:
#FFFFFF (White)
und Flagge Bund




Regeln
Zustande

Um Product Icons in den Zustanden «Offline»

und «No Access» anzuzeigen, wird der Zustand
«Default» mit 80% Transparenz und einem roten
Badge mit Kreuz (fur Offline) bzw. mit Schloss (fir
No Access) dargestellt.

Die beiden Badges werden einmalig in der Grdsse
«Default» pixelgenau auf transparentem Hinter-

grund umgesetzt (SVG).

Flr das App Icon und das Favicon gibt es keine
Zustande «Offline» und «No Access».

14

Offline
Grosse:

192px * 192px
Bildbereich:
152px * 152px
Icon:

bunt,
80% transparent

Hintergrund:
transparent

Badge:

#b00020 (Error 500)

No Access
Grosse:

192px * 192px
Bildbereich:
152px * 152px
Icon:

bunt,
80% transparent

Hintergrund:
transparent

Badge:

#b00020 (Error 500)




Regeln
Anwendungsbereiche

Die Product Icons kommen im Browser in folgen-
den Bereichen zum Einsatz:

- Header auf Produktseite (Default)

- Browserleiste (Favicon)

- Widget-MenU (Widget, Zustéande)

- Kachel auf Homescreen (Default, Zustande)

Die Anwendungsbereiche sind rechts visualisiert.
Auf mobilen Geraten wird das «App lcon» einge-
setzt. Die Anwendung fir folgende Bereiche:

- Homescreen

- Favoriten

- Leseliste

ist auf der folgenden Seite visualisiert.

15

Favicon lcon
J, Headerbereich
L NN Prezius X + ¢

@ prezius.admin.ch

0 Schweizerische Eidgenossenschaft —

Canfédération suisse P .

Confederazione Svizzera & pI'EZIUS e Default Icon
Confederaziun svizra

Meine Auftrage zur amtlichen Punzierung

Die Goldschmiede AG

Ihr Auftrag wurde eingereicht. Bis zum Erhalt kbnnen Sie ihn noch nachbearbeiten.

Auftrage
Auftrag Status Datum
CHE-123.456.789 eingereicht 20.04.2021



Regeln
Anwendungsbereiche

Die Product Icons kommen im Browser in folgen-
den Bereichen zum Einsatz:

- Header auf Produktseite (Default)

- Browserleiste (Favicon)

- Widget-Menii (Widget, Zustidnde)

- Kachel auf Homescreen (Default, Zustande)

Die Anwendungsbereiche sind rechts visualisiert.
Auf mobilen Geraten wird das «App lcon» einge-
setzt. Die Anwendung fir folgende Bereiche:

- Homescreen

- Favoriten

- Leseliste

ist auf der folgenden Seite visualisiert.
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Regeln
Anwendungsbereiche

Die Product Icons kommen im Browser in folgen-

. . ePortal
den Bereichen zum Einsatz:

chweizerische Eidgenassenschaft
Confédération suisse
Confaderazione Svizera
Confederaziun suizra

? DE ~ Anmelden

- Header auf Produktseite (Default)
- Browserleiste (Favicon)

- Widget-MenU (Widget, Zustéande)
- Kachel auf Homescreen (Default, Zustande)

Alle Services [Developer]

AlA

Automatischer

Die Anwendungsbereiche sind rechts visualisiert.

2
FR
Benutzerverwaltung

Einladungscodes erstellen und

il l%
Biera

Anmeldung und Riickerstattung

CbCR
Country by Country Reporting

Coming Soon Service

this is a dummy service to test

Informationsaustausch Benutzer verwalten von Biersteuern the display as ‘coming soon”
ESTV PORTAL EZv ESTV ESTY
Anmelden Anmelden Anmelden Anmelden - Bald verflighar -
Auf mobilen Geraten wird das «App lcon» einge-
setzt. Die Anwendung fir folgende Bereiche: o
; ; |
- Homescreen = & é é 4
. ) n a
- avoriten
0 € Connex Demoapplikation MWST Easy Offline Service Prezius
—_ H Registrierung und 9 DaziT Mehrwertsteuerabrechnung this is a dummy service to test
Lese I | Ste von Geschéftspartnern (Selfc... einfach einreichen the display as “offline”
EzZv. Ezv ESTV ESTV
EZv
Anmelden Anmelden Anmelden Service offline - Anmelden
ist auf der folgenden Seite visualisiert.
> " :
| =
Ly =]
QA STATIC APPLICATION Risico Savida Shop Bundespublikatio... Steuerrechner
This is a QA service test digitale Risikoanalyse und Abfragemaoglichkeit des shop d bel online
application DE Regelverwaltung Gegeniibers berechnen
ESTV E2V. EZV BBL ESTV

@ 2020 Eidgendssisches Finanzdepartement

T

Default Zustande

17
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Regeln

Anwendungsbereiche

®
@
|
i «| ALDI mobile 4G 11:38 @
° ' . Leseliste Fertig
® ® '
| | | | m oo Q)
!
+11 ALDI mobile 4G 11:38 @i ) ) Q Leseliste durchsuchen
i Q Suchbegriff oder Website
4, L+ B o 2 9\ o Prezius
f k A = = % |F”|= f \ § &) Something here
FliEHE AR Sk it Favoriten Weniger anzeigen 73
[V 1} u J
, ] , 949, © E o 2 . Al
( %5 = 4 A MiE L+
s N =t = % ”I E Something here
| Stewer ﬂu\gzrsrzf:l;er | Prezius AIA SIA Biera =
«App Icon» auf Homescreen «App lcon» in Favoriten «App lcon»in Leseliste
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Regeln
Linien

Jedes Product Icon basiert auf einer Linienzeich- Default,
nung. Um Eigenschaften des jeweiligen Produktes App lcon
hervorzuheben kdnnen Flachen eingefarbt wer-

den (siehe nachste Seite).

Als dominierende Linienfarbe wird das Dunkel-
blau «Primary 900» verwendet. Einzelne Linien
kénnen bunt hervorgehoben werden, um die
Produkteigenschaft zu unterstreichen.

Die Linienbreite ist fir «Default» und «App lcon»
4 Pixel. FUr das Favicon wird mit einer Linienbreite Favicon
von 1 Pixel gearbeitet. Innerhalb eines Icons gibt

es keine variierende Linienbreite.

19

Etéi

Al

<——— Standard-Linie

4pX, Stroke
Primary 900 (#293D47) =

Weight: ., 4px

s waldEe
——> comer 2R £2

Align Stroke: & | L5

x

< Highlight-Linie

] Dashed Line

4px,

beliebige Farbe aus

der Palette (muss einen Min-
destkontrast von 4.5:1 zum
Hintergrund haben)

Wie «Default», aber
Linienbreite 1px




Regeln
Linien

Default,
App lcon

Favicon

20

||

»

Standard-Linie stroke
4pxl Weight: o, 4px

Primary 900 (#293D47) Np— 1
——> comer: [ 2 &

Highlight-Linie Align Stroke: i B5
4pX, [] Dashed Line
beliebige Farbe aus

der Palette

Wie «Default», aber
Linienbreite 1px




Regeln
Flachen

Die Flachen der im Product Icon gezeigten Objek-
te sind eingefarbt und innerhalb der Flache leicht
schattiert.

Daflir stehen alle Farben der Farbpalette zur Ver-
fugung. Diese sollen jedoch massvoll und passend
zum dargestellten Objekt angewandt werden.
Die Schattierung sollte jeweils nur ein bis zwei
Farbtdne dunkler sein und aus derselben Farb-

gruppe stammen (siehe Farben S. 8).

In den Beispielen rechts und auf der nachsten

Seite werden die Fillfarben angezeigt.

21

Default,
App Icon

Favicon

a5

Primary 100 (#CCEOEB)
Primary 200 (#99C2D6)
. Primary 300 (#66A3C2)

Wie «Default»

Sehr kleine Flachen
werden in der Linien-
farbe gefullt.

x
Swatches

&

[

LWV 4 d ddddd
w PP PPPP
Cl 4 4

CWOPVL 4 dddd
CWOVV 4 dddd
- PP PPPP
w . VP PPPPP

m, < 5% @ [~

Erweiterte Farbpalette
CD Bund (siehe S. 8)




Regeln
Flachen

Default,
App Icon

Favicon

22

Warning 100 (#FED284)
Warning 200 (#FFBF52)
Warning 400 (#F07703)
Warning 500 (#E75E00)
Secondary 300 (#9BCBFO)
Secondary 200 (#B2D7F4)
Secondary 100 (#D1E7F8)
Secondary 50 (#EFF7FC)

Wie «Default»

Warning 50 (#FEE3B5)
Warning 100 (#FED284)
Warning 200 (#F07703)
Primary 100 (#CCEOEB)
Primary 200 (#99C2D6)
Primary 300 (#66A3C2)

Wie «Default»

Sehr kleine Flachen
werden in der Linien-
farbe gefullt.



Regeln
Grundformen

Die Product Icons werden aus Rechtecken, Linien
und Kreisen aufgebaut. Um detailliertere Formen
zu erstellen sind auch diagonale Linien und abge-
rundete Ecken mdoglich.

Bei allen Linien (auch diagonalen) sollte darauf
geachtet werden, dass die Endpunkte auf den
Pixel genau sind.

Abgerundete Ecken entstehen durch das Ein-
setzen eines viertel Kreises in der Ecke wie bei
Goldbarren und Bierglas in den Beispielen Rechts.
Adobe lllustrator gibt die Mdglichkeit einen Ra-
dius fir einzelne Ecken festzulegen, so muss die
Rundung nicht konstruiert werden. Fiir den Radi-
us muss eine ganze, gerade Zahl gewahlt werden,
um Pixelgenauigkeit sicher zu stellen. Im Beispiel
wurde mit einem 12 Pixel Radius gearbeitet.

Die Beispiele Bierschaum, Goldbarren und Ring

zeigen, dass aus den Grundformen auch komple-
xere Formen konstruiert werden kénnen.

23

Wo immer moéglich wer-
den Product Icons aus den
Grundformen Rechteck und
Kreis aufgebaut.
Horizontale und vertikale
Ausrichtung der Elemente
aufeinander ist winschens-
wert.

Komplexere Formen kénnen
aus den Grundformen kom-
biniert werden.

Abgerundete Ecken kdnnen
mit Adobe Illustrator einfach
erstellt werden.

(x}
X
s

Fir die Pfeilspitze wird ein
Quadrat um 45 Grad gedreht

Alle Rundungen werden aus
Kreisen abgeleitet.

Hier wurde ein Kreis halbiert
und die offenen Enden mit
horizontalen Linien verbun-
den.

* 4

Transform = Align  Pathfinder

oo K 909 px W 72px

¥: 2011 px H: 103 px

A0 ~ M0 w
Rectangle Properties:
e 72 px |g| 103 px I
D |

0 px S 0px

12 p= 0 px

)
ORI
L
-~
e

.

L K3

Scale Corners
[ Scale Strokes & Effects



Regeln
Textelemente

Wenn immer moglich sollten Product Icons ohne A B C D E F G H I J K L M N
Textelemente auskommen. Wird trotzdem eines

eingesetzt, dann sollte es moglichst kurz sein. Ein 0 P Q R S T U VW XY Z

Beispiel dafir ist die Abklirzung fir Schweizer

Franken (CHF) rechts im Bild. “ E

Character =

Far das Textelement wird die Schrift Roboto Q> Robato Condensed M

Condensed Bold verwendet. Grosszligige Spatzio- |/ Bold “
nierung hilft, dass sich die Buchstaben optisch klar — -

"9 P i 2 209t~ 2 0 4py v

voneinander absetzen.

VA T Ao v 100 v

Flr das Favicon wird auf das Textelement verzich- IT 2 w0%x ~ T = 1w00% |~
gt — W

tet. ﬂ% : 0 pt w @ : o e

TT Tr T T, T F

ﬁlg German: Swiss... ~ d3 | Sharp ~

Favicon: Vereinfachte Schrifteinstellungen fur das
Version ohne Text Product Icon Biera
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Regeln

Accessibility

Produkte des Bundes mussen fur alle Menschen

zuganglich und verstandlich sein.

Die Product Icons missen nach den Richtlinien
WCAG 2.1 entwickelt werden (Kontrastverhaltnis
4.5:1). Hier kbnnen die Konstrastverhaltnisse der
Product Icons Uberprift werden:

https://www.leserlich.info/kapitel/farben.php

Auch inhaltlich dirfen die Product Icons nicht zu
Uberladen und komplex sein, da diese sonst von
Menschen mit Einschrankungen nicht verstanden

werden kdénnen.

Wir empfehlen, die Accessibility von Product Icons

durch den AX-Spezialisten des BIT sicherzustellen.
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Regeln

No-Gos

1] @—Zf =
g I, / I,
il aNa \

Unterschiedliche Linienbreite Zu wenig Kontrast Fantasiefarben und zu starke Abstufungen

Linien sind immer gleich breit: Sowohl zwischen Linien- und Fullfarbe, wie auch Farben sollten der natlrlichen Farbe des darge-

- 4 Pixel fur «Default» und «App lcon» zwischen Linien- und Hintergrundfarbe muss ge- stellten Objektes dhnlich sein. Schattierungen

- 1 Pixel fir «Favicon» nlgen Kontrast bestehen, damit das Icon optimal innerhalb einer Flache sollten nicht zu sehr vonei-
lesbar ist. nander abweichen.
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Regeln

No-Gos
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Keine bunten Flachen ohne Outline

Bunte Flachen sind nur innerhalb einer Outline
moglich. So sind Flachen Objekten vorbehalten
und kénnen nicht als Schatten im Hintergrund
auftreten. Bunte Flachen dirfen aber innerhalb
durch einfache Schattierungen aufgelockert

werden.

Unprazise Formen

Die Icons werden pixelgenau gezeichnet. Vektor-
punkte sind exakt auf dem Pixel platziert, gerade
horizontale und vertikale Linien passen in den
Pixelraster. Eine ungenaue Darstellung lasst das
Icon unruhig aussehen und fiihrt zu Unscharfen
auf dem Bildschirm. Wenn mit geraden Pixel-
grossen gearbeitet wird, ist auch die 50% Skalie-

rung pixelgenau.
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N
1%

Zu viele Details

Die Bildelemente des Icons sollen nicht zu detail-
liert sein. Es reicht, ein Bierglas zu erkennen. Aus
welcher Epoche das Bierglas stammt, spielt keine
Rolle.



Regeln

No-Gos
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Keine wichtigen Bildelemente oben links

Die linke obere Ecke wird beim «App Icon» sowie
in den Zustanden «No Access» und «Offline» von
zusatzlichen Elementen abgedeckt. Daher sollten

hier keine wichtigen Bildelemente platziert wer-

den. Eine leichte Uberlagerung ist jedoch erlaubt.
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Uberfliissige Textelemente
Icons werden nicht mit dem Produkt-Namen oder
dessen AbkUlirzung erganzt. Generell sollte ein
Product Icon ohne Textelemente auskommen.

Eine Ausnahme bilden Abkilrzungen wie CHF fur
Schweizerfranken.



Prozess

Ubersicht

1 Briefing / Workshop
2 Skizzen

3 Design, Mockup

4 Accessibility Check

5 Reinzeichnung

6 Export + Auslieferung
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Prozess

Ubersicht

Bestellung Usersicht, Zwischenstand, Feedback Freigabe
Ideenskizzen Feedback
1 2 3
Anfrage Briefing / Workshop Skizzen Design, Mockup
Start Entwurf + Produktion

Von der Anfrage bis zur Implementierung ei-
nes Product Icons werden standardmassig acht
Schritte durchlaufen. Die Schritte «<Anfrage» und
«Dokumentation» sind in separaten Prozessen
definiert. Der Auftraggeber (Bundesstelle) stellt
sicher, dass fur «Anfrage» und «Dokumentation»
gemass diesen Prozessen vorgegangen wird.
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Im Folgenden werden die Schritte 1 - 6 des Pro-
zesses «Product Icons» beschrieben und Rollen
und Verantwortlichkeiten zwischen Auftraggeber
und Agentur definiert. Der Prozess ist fUr die Pro-
duktion von «Product Icons» des Bundes verbind-
lich vorgegeben.

Abgabe

Implementierung

Dokumentation

Abschluss



Impressum



Impressum

Herausgeberin

Generalsekretariat Eidgendssisches
Finanzdepartement
https://www.efd.admin.ch

In Zusammenarbeit mit:
Bundesamt fiir Informatik und
Telekommunikation
https://www.bit.admin.ch
Eidgendssische Steuerverwaltung
https://www.estv.admin.ch
Eidgendssischer Zollverwaltung
https://www.ezv.admin.ch

Kontakt

Jirg Umhang, jurg.umhang@gs-efd.admin.ch
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